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LINAUGURAZIONE. Jeri in Fiera ha aperto i battentiil 7° Salone internazionale del lusso all'insegna dell'alta qualita

«Luxury? Sfida la crisi
grazie all’eccellenza»

Menarin: «Atto di coraggio»
Coin: «Stare chiusiin casa a
leccarsi le ferite non serve»

[1top? Bare da 200 mila

euro

Marino Smiderle
VICENZA

«E un atto di coraggio». Dino
Menarin, presidente della Fie-
radi Vicenza, dice al microfo-
noquelloche tutti pensano. Si,
&un atto di coraggio mandare
inscenaquesto 7 Saloneinter-
nazionale del lusso proprio
mentreinfurialatempestadel-
la recessione. Le imprese non
hanno ordini, i bilanci scrie-
chiolano, i lavoratori finisco-
no in cassa integrazione o, nel
peggiore dei casi, vengono li-
cenziati. Ma ci vuol altro per
scoraggiare Luciano Coin, uno
che ha chiamato la sua societa
Optimist e che, coerentecon la
filosofia originaria, vede il bic-
chiere mezzo pieno.

«Lacrisi - diceil patron di
Luxury and Yachts - ma io so-
no convinto che starsene chiu-
si in casa a leccarsi le ferite
non serve a niente. La recessio-
ne si combatte con l'eccellen-
za, questo & il nostro credo. E
questo ¢ il filo conduttore di
questa edizione di Luxury &
Yachts».

leri ¢’¢ stato il fischio d'inizio
di questa rassegna (che sari
aperta fino all's marzo e dal 13
al15 marzo)nata come frontie-
ra dellinnovazione di gran
classe. Oltre a Menarin e Coin,

erano davvero numerose le
personalitd del mondo della
politica e dell'economia, pro-
vinciali e regionali, che hanno
voluto essere presenti in que-
sto momento complicato per
la realti vicentina. Il brindisi
dell'inaugurazione, celebrato
dopo gli interventi di Mena-
rin, Coin, Giovanni Mantova-
ni,dg di Veronafiere, e Alessan-
dra Moretti, vicesindaco di Vi-
cenza, ha dato il via alla visita
guidata tra gli stand, ricchi di
originalitd e abilita tipici del
made in Italy. A cominciare
dal primo che si incrocia, una
voltavarcatol'ingresso trasfor-
mato in un capolavoro palla-
diano: sottoiltelone & compar-
sa, come per miracolo, un’auto
straordinaria, la Vulca, realiz-
zata da Faralli & Mazzanti.
Una Gtartigianale, con carroz-
zeria in alluminio battuta a
mano e dal costo inlinea con il
tema del Salone, il lusso, ap-
punto: 385 mila euro pitt Iva.

Ma 'elenco ¢ lungo ed & im-
possibile citare tutti. Trale an-
teprima un cenno va fatto per
Axt Funeral, con sarcofaghi in
legno pregiato (ce la si pud ca-
vare con 200 mila euro), per
Dei Svaldi, il re del fatto a ma-
no in materia di calzature.

A riunire il meglio della pro-
duzione regionale c¢i hanno

Nl Veneto
potra competere
solosesapra

valorizzare

. LR
le specificita
ELENADONAZZAN
Assessore regionale al Lavoro

fLecie
200

GLIESPOSITORIPRESENTI
ALUXURY & YACHTS

Nell'allestimento in stile
palladianoricavato neipa-
diglioni della Fiera di Vi-
cenza ci sono 200 esposi-
toridi eccellenza. Traque-
stianche la Regione, spon-
sor delle pmi venete.

385

MIGLIAIA DI EURD (+IVA)
PERL'AUTO VULCA
L'azienda F&M scende in
passerella con Vulca, la
nuova auto progettata e
realizzata in serie limita-
tissima: 10 esemplari nu-
merati.Una Gtinteramen-
te fattaamano. Unsogno.

pensato le assessore regionali
Marialuisa Coppola ed Elena
Donazzan, che ieri hanno pre-
sentato "Veneto eccellente”,
I'iniziativa che ha messo in un
unico palcoscenico, appunto,
«dieci casi eccellenti, dieci
aziende che hanno raccontato
la loro storia parlando di desi-
gn, gioielleria, orologeria, ca-
sa, artigianato tipico, tecnolo-
gia einnovazione, come esem-
pidi qualiti e di capacitive,

Ibattistrada di questo proget-
todestinato a proseguirein fu-
turo e a essere allargato ad al-
treeccellenze, sono Botega Ar-
tigiana, Cleto Munari Design
Associati, Dei Svaldi, France-
sco Basile Venezia, Fratelli Fi-
lippini, Fucina Trissinese, Mi-
notti Cucine, Parchettificio
Uderzo, Sonus Faber e Zan-
chetta Marmi.

«Veneto eccellente & un pro-
getto che lancia un messaggio
per reagire alla crisi - ha affer-
mato l'assessore regionale al
Lavoro Elena Donazzan - nel
mondo globalizzato. 1l Veneto
potra competere solo se sard

in grado di valorizzare le sue
specificitid. L'economia pud ri-
partire dal talento individua-
le, dalla creativita, dalla quali-
ta, oltre che dall'identita del
territorio e dalle sue radici cul-
turali e ambientali».

Dello stesso avviso Marialui-
sa Coppola, assessore regiona-
le alle Politiche di bilancio:
«Ci impegniamo in questo pia-
nodi marketing territoriale ha
detto - perché tanto pit un ter-
ritorio & ricco di tradizioni pro-
duttive, di saperi e competen-
ze professionali, tanto maggio-
ri sono le chance di successo
perl'avvio di nuove imprese».

Crisi 0 non crisi, l'eccellenza
& questaqua. Coin € parso sod-
disfatto di come sono andate
lecose, anche se non ha confer-
mato che Luxury & Yachts sa-
rd a queste latitudini anche
T'anno prossimo. Forse pensa
aVenezia? « A Venezia si parla
tanto e si fa poco - risponde -,
Vedremo cosa succedera nei
prossimi mesi». Traduzione:
speriamochelaripresanonre-
sti una chimera. ¢
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